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SOBRE INESEM

INESEM Business School como Escuela de
Negocios Online tiene por objetivo desde su
nacimiento trabajar para fomentar y contribuir
al desarrollo profesional y personal de sus
alumnos. Promovemos una ensenanza
multidisciplinar e integrada, mediante la
aplicacién de metodologias innovadoras de
aprendizaje que faciliten la interiorizacion de
conocimientos para una aplicacidn practica
orientada al cumplimiento de los objetivos de
nuestros itinerarios formativos.

En definitiva, en INESEM queremos ser el lugar
donde te gustaria desarrollar y mejorar tu
carrera profesional. Porque sabemos que la
clave del éxito en el mercado es la "Formacion
Prdctica" que permita superar los retos que
deben de afrontar los profesionales del futuro.
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Entidad impartidora:

INESEM

BUSINESS SCHOOL

DURACION 1500

MODALIDAD Online

Master en P|aﬂIfICaCIéﬂ y Gestlén Programa de Becas / Financiacion 100% Sin Intereses
Sostenible de Destinos Turisticos : . .
| res Titulacion Masters Profesionales

- Titulo Propio del Instituto Europeo de Estudios Empresariales
(INESEM) “Ensenanza no oficial y no conducente a la obtencion de
un titulo con caracter oficial o certificado de profesionalidad.”
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Resumen

El desarrollo sostenible es el modelo del siglo XXI. Cuenta con la necesidad de la planificacién
y gestion turistica, siendo estas las herramientas fundamentales para la generacion, el
desarrollo y el posicionamiento de destinos turisticos a nivel tanto nacional como
internacional. Por ese motivo, este master aporta los conocimientos, habilidades y
herramientas necesarias para desenvolverte profesionalmente en el sector del turismo
sostenible, al adquirir la formacién necesaria para liderar el cambio hacia una gestion
sostenible y estructurada de la actividad turistica, tanto en la administracion publica como en
el sector privado.

A quien va dirgido
El Master en Planificacién y Gestion Sostenible de Destinos Turisticos esta dirigido
especialmente a profesionales del sector turistico dedicados a la implantacion de estrategias y

politicas de gestion, planificacion y promocion de destinos turisticos. Asi como a todo aquel
titulado interesado en un turismo sostenible.

Master en Planificacion y Gestion Sostenible de. .. [ 8 ] INESEM BUSINESS SCHOOL

Objetivos

Con el Masters Profesionales Master en Planificacion y Gestion
Sostenible de Destinos Turisticos usted alcanzara los siguientes
objetivos:

Entender el funcionamiento de los destinos, estructuras turisticas y sus
sectores empresariales.

e Disenar e implementar estrategias de gestién y promocién de destinos
turisticos segun los principios de sostenibilidad.

® Aplicar las herramientas e instrumentos necesarios para la gestiény
planificacién de destinos turisticos.

e Elaborar planesy acciones estratégicas de marketing de destinos y
productos turisticos.
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., Por qué elegir INESEM?

Nuestro modelo de aprendizaje se adapta a las necesi-

El alumno dades del alumno, quién decide cémo realizar el proce-

es e/ so de aprendizaje a través de itinerarios formativos que

protagon/sta permiten trabajar de forma auténoma y flexible.

L, Ofrecemos el contenido mas actual y novedosa, respon- &
, . Innovacion diendo a la realidad empresarial y al entorno cambiante
Para que te prepara Sa“daS Laborales )4 Calidad con una alta rigurosidad académica combinada con for-
macioén practica. O 2
Con el Master en Planificacion y Gestién Tras la realizacion del Master en Gestion
Sostenible de Destinos Turisticos Sostenible de Destinos Turisticos Y ' N_
aprenderas todo lo relativo al sector podras desempenarte profesionalmente _ )
turistico, desde investigacién de en puestos como: direccién de campafia Empleabilidad 2 Oficcemosielicontenidolmdstactilaliyinavedosairespon;
.2 .. . diendo a la realidad empresarial y al entorno cambiante
mercados hasta el diseno de productos de promocidn de destino, responsable y desarrollo e o R Ay
turisticos. Ademas seras capaz de de centro de iniciativas turisticas, profes/ona/ macién practica.

satisfacer las necesidades que se
encuentran en el sector,

aplicando marketing turistico. Todo ello
basado en una gestidn sostenible y una
perspectiva internacional, integradora e
interdisciplinaria.

responsable de oficina de turismo,
técnico asesor de gestion del
patrimonio natural y cultural,
responsable de promociény
comercializacion, entre otros.
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INESEM
Orienta

Facilidades
Econodmicas
y Financieras

03

Ofrecemos una asistencia complementaria y personalizada

que impulsa la carrera de nuestros alumnos a través de nu-

estro Servicio de Orientacién de Carrera Profesional permi-

tiendo la mejora de competencias profesionales mediante

programas especificos. O 4

Ofrecemos a nuestros alumnos facilidades para la rea-
lizacién del pago de matriculas 100% sin intereses asi
como un sistema de Becas para facilitar el acceso a
nuestra formacion.
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Master en Planificacién y Gestion Sostenible de Destinos Turisticos

Modulo 1. Introduccién al turismo vy la sostenibilidad Maodulo 11. Proyecto final de master

Maodulo 2. Investigacion de mercados turisticos

Maodulo 3. Planificacidon estratégica de productos y destinos turisticos
Modulo 5. Desarrollo turistico local

Modulo 6. Gestidn sostenible del turismo

Modulo 7. Gestidn sostenible aplicada a empresas hosteleras

Modulo 8. Diseno de productos turisticos

Maodulo 9. Promocién y comercializacidon de productos o servicios
turisticos locales

Maodulo 10. Gestidn de la calidad en hosteleria y turismo
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Master en Planificacién y Gestion Sostenible de Destinos Turisticos

Turismo sostenible Politicas de turismo sostenible
1. Concepto de sostenibilidad 1. Declaraciones internacionales
. 2. Concepto de turismo sostenible 2. Las politicas de turismo sostenible en la Unién Europea
MOdU|O /I \ 3. Caracteristicas del turismo sostenible 3. Regulacion del turismo sostenible

4. Turismo y medio ambiente

Introduccion al turismo y la sostenibilidad

5. Turismo y educaciéon ambiental

Desarrollo turistico sostenible

Introduccién al turismo y la hosteleria El mercado turistico y la distribucidn turistica
1. Introduccién al desarrollo sostenible: aspectos
. . L . oo econémicos, ambientales y socioculturales
1. Historia y evolucién del Turismo 1. Producto y caracteristicas del producto . .
L ) _ 2. El desarrollo sostenible para planificadores locales

2. Concepto y definiciones 2. La oferta y la demanda del turismo en Espana ) ) ) e

Lpe . . o ., o 3. La importancia del ambiente para el desarrollo turistico
3. Analisis de la composicién del producto turistico de 3. La distribucion turistica Impactos ambientales
Espana

P . ) L ~ 4. Las centrales de reservas 4. Surgimiento y desarrollo de la interpretacion del
4. Principales destinos turisticos espafioles y sus 5. Los sistemas globales de distribucion patrimonio natural como herramienta para su preservacion
caracte.rlstlcas o _ 6. Analisis de la distribucion turistica en el mercado y adecuada utilizacién como recurso turistico
5. Destinos turisticos internacionales nacional e internacional 5. La gestion ambiental en turismo: consumo energético y
6. El mundo de la hosteleria 7. Las motivaciones turisticas agua, tratamiento de residuos, otros aspectos
8. La distribucién del turismo en Internet 6. Plan de mejora ambiental dentro de la politica de calidad
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Modulo 2.

Investigacion de mercados turisticos

Introduccién a la investigacion de mercados
turisticos

1. Introduccién
2. Las fases de la investigacion de mercado

3. Los indicadores turisticos

El turismo y la estructura del mercado turistico

Proceso de investigacion de mercados turisticos

Marketing turistico

. Concepto de Turismo Evolucion del concepto de Turismo
. El sistema turistico Partes o subsistemas

. El mercado turistico

. La demanda turistica

. Pautas para investigar la demanda viajera

. La oferta turistica Componentes de la oferta turistica

. Evolucidn historica del turismo Situacion y tendencias

0 N O L1 A WNN

. Analisis de la oferta y comportamiento de la demanda
turistica espafiola: destinos y productos asociados

9. Analisis de la oferta y comportamiento de la demanda
internacional: destinos relevantes y productos asociados

10. Anéalisis de motivaciones
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1. Los componentes de un sistema de informacion de
marketing

2. Concepto, objetivos y aplicaciones de la investigacion de
mercados

3. Metodologia para la realizacién de un estudio de
investigacion de mercados

Técnicas de investigacion de mercados
turisticos

1. Estudios de mercado

2. Ambitos de aplicacion del estudio de mercados

3. Tipos de disefo de la investigacion de los mercados
4. Segmentacién de los mercados

5. Tipos de mercado

6. Posicionamiento

1. Concepto de Marketing

2. Justificacion de la necesidad del marketing en el marco
del sector de turismo

3. Marketing directo
4. EL merchandising

5. Marketing operacional y marketing mix en el sector de
turismo

6. Marketing vivencial, sensorial o experiencial

7. El proceso de segmentacion de mercados y definicion de
publico objetivo

8. Instrumentos de comunicacién seguin tipo de producto
turistico local: identidad corporativa, marca, publicidad,
publicaciones, relaciones publicas, ferias turisticas,
encuentros profesionales entre la oferta de productos
turisticos y organizadores de viajes y/o medios de
comunicacion especializados, eventos dirigidos al
consumidor final

9. Planificacion, control de acciones de comunicaciény
organizacion de eventos promocionales

10. Normativa reguladora de la comercializacién de
productos y marcas
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Modulo 3.

Planificacion estratégica de productos y destinos turisticos

Naturaleza de la empresa turistica

1. Conceptualizacidon de la empresa turistica
2. Estructura interna de la empresa

3. El empresario turistico

4. Contexto de la empresa turistica

5. Tipos de empresas turisticas

El concepto de estrategia en la empresa
turistica

1. Concepto de estrategia

2. Actitud estratégica

3. Pensamiento estratégico

4. La empresa como conjunto de recursos y capacidades

5. Implicaciones estratégicas de la teoria de los recursos y
capacidades
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Gestidon de empresas turisticas Gobernanza turistica del destino

1. Descripcion del negocio 1. Competitividad, sostenibilidad y gobernanza
2. Organizacion y recursos humanos 2. Gobernanza turistica y redes de actores

3. Organizacion y departamentos 3. Retos y dificultades

4. Estudio de mercado

5. Plan de marketing

6. Plan de produccion Ordenaciodn territorial y planificacion
7. Plan financiero estratégica

1. Los planes de ordenacion territorial y su incidencia en el

Aproximacién a los recursos turisticos desarrollo turistico Normativas

2. Fuentes de informacion sobre oferta, demanda,
estructura, evolucion y tendencias de los productos
turisticos locales

1. Ocio y tiempo libre como recursos

2. Los recursos locales y regionales . L o ) o
3. Analisis y aplicacion de técnicas de identificacion y

catalogacién de recursos turisticos

4. La investigacion de mercados como instrumento de
Regulacién juridica de la empresa turistica planificacion en el sector Métodos cuantitativos y
cualitativos Aplicaciones estadisticas

1. Contexto de la empresa turistica 5. Analisis y aplicacion de técnicas de planificacion
estratégica de productos y destinos turisticos

2. Fuentes de regulacion juridica de la empresa turistica o ) al _
Posicionamiento estratégico frente a la competencia

6. Proceso de creacidén, puesta en marcha, desarrollo y
prestacion de los servicios turisticos

Master en Planificacion y Gestion Sostenible de... [ 19 ] INESEM BUSINESS SCHOOL


https://www.inesem.es/
https://www.inesem.es/

Modulo 4.

Destinos turisticos

Patrimonio histérico-artistico y cultural

1. Andlisis de los recursos y servicios del destino turistico

2. Principios y objetivos de la interpretacion del patrimonio

El turismo y el destino turistico Principales destinos turisticos internacionales
3. Medios interpretativos personales y no personales
1. EL turismo 1. Europa 4; Adapta.mo.n de. !a 1nformac1on a l.ols distintos soportes y
o o vias de distribuciéon de la informacion
2. Productos turisticos 2. Africa B ] B B )
) oo . 5. Adaptacién de la informacién en funcién de tipos de
3. Destinos turisticos 3. América del Norte

grupos o turistas destinatarios

4. América Central y América del Sur 6. Integracion e interrelacion de informacion

5. Asia

Principales destinos turisticos nacionales 6. Oceania
Destinos turisticos culturales

1. Turismo de sol y playa
2. Turismo de naturaleza y turismo activo 1. Cultura y turismo: conformacion de destinos
3. Turismo cultural y religioso 2. Ciudades historicas como espacios patrimoniales
4. Turismo profesional 3. Complejidad de las aglomeraciones urbanas como
5. Turismo social y de salud atractivo complementario

4. La cultura rural como atractivo turistico
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Modulo 5. Modulo 6.

Desarrollo turistico local Gestion sostenible del turismo

El desarrollo local Plan de desarrollo turistico équé es el turismo sostenible? Nuevas tendencias, viajes turisticos sostenibles
1. Aproximacion histérica y evolucion reciente 1. Caracteristicas del plan de desarrollo turistico 1. Introduccién 1. Maximas del turismo sostenible

2. Concepto de desarrollo local 2. Fases de un plan de desarrollo turistico 2. Conceptos basicos 2. Impacto negativo del turismo en el entorno

3. Caracteristicas del desarrollo local 3. El proyecto de desarrollo turistico 3. ¢Cuadndo y por qué surge el ecoturismo? 3. Comercializacion de productos turisticos sostenibles

4. Claves para la concepcion estratégica del desarrollo local 4. Repercusion internacional 4. Exigencias del diseno de destinos sostenibles

5. Objetivos del desarrollo local 5. Actividad turistica

6. Modelos del desarrollo local Los clusters turisticos 6. Educacion Ecoturismo

7. El valor afnadido del desarrollo local 7. Casos practicos

8. Campos de trabajo del desarrollo local 1. Concepto de cluster

9. La globalizacién como cambio en el desarrollo local 2. Descripcién de clisters turisticos

Impacto ambiental del turismo

1. Impactos ambientales en el litoral
2. Impactos ambientales en dreas de montana
3. Impactos del turismo en areas protegidas

4. Evaluacion del impacto ambiental de las actividades
turisticas
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Las agencias de viajes y la promocion de la
oferta turistica sostenible

1. Introduccién
2. Promocién de los paquetes turisticos a la oferta
3. Venta de viajes programados

4. Elaboracién y programacion de un paquete turistico

Innovaciones de bajo coste como mecanismo
inductor del turismo

Modulo 7.

Gestion sostenible aplicada a empresas hosteleras

Los hoteles en el turismo sostenible

Gestion sostenible en los hoteles

1. Concepto de innovacion y sistemas de innovacion

2. Relacion entre el concepto de innovacién y los sistemas
de innovacion

3. La innovacion en el sector turistico
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1. La hoteleria en el sistema turistico
2. Actuaciones hoteleras dirigidas a un turismo sostenible

3. Percepcion de las distintas dimensiones del turismo
sostenible

Incidencia ambiental de la actividad hotelera

1. Instrumentos aplicados en la gestidn sostenible
2. Implantacién de la gestidon sostenible

3. Gestion del cambio

Gestion del agua y de la energia en hoteles

1. Agentes y factores de impacto

2. Tratamiento de residuos: Manejo de residuos y
desperdicios Tipos de residuos generados Residuos sélidos
y envases Emisiones a la atmoésfera Vertidos liquidos

3. Normativa aplicable sobre proteccién ambiental

4. Otras técnicas de prevencién o proteccion

1. Consumo de agua Buenas practicas ambientales en el uso
eficiente del agua

2. Consumo de energia Ahorro y alternativas energéticas
Buenas practicas ambientales en el uso eficiente de la
energia
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La calidad hotelera en el turismo sostenible

1. Destinos turisticos

2. La calidad de los destinos turisticos

3. La calidad de los servicios turisticos

4. Influencia de la calidad en la competitividad turistica

Buenas practicas ambientales

1. Compras y aprovisionamiento

2. Elaboracién y servicio de alimentos y bebidas
3. Limpieza, lavanderia y lenceria

4. Recepcién y administracién

5. Mantenimiento
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Modulo 8.

Diseino de productos turisticos

Analisis del potencial turistico de una zona y su
viabilidad

1. Introduccién al analisis Diversificacion, planificacion y
sostenibilidad

2. Evolucién y analisis de la situacién actual
3. El entorno y sus recursos turisticos

4. Técnicas de Evaluacion

5. Valoracion de los Recursos

6. Normas de proteccién del medio ambiente

Diseno de productos turisticos

1. Andlisis comparativo y caracterizacion de los diferentes
tipos de productos y servicios turisticos locales

2. Definicion, redefinicién y desarrollo de productos
turisticos locales Fases y ejecucion Diseno y desarrollo de
servicios

3. Proyectos de creacién, desarrollo y mejora de productos
turisticos locales: oportunidad, viabilidad y plan de
ejecuciéon Financiacién de proyectos Gestion de proyectos

4. Fases del ciclo de vida de un producto turistico local
5. Gestion de iniciativas turisticas
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Puesta en marcha del producto turistico

1. Estrategias y canales de distribucién

2. Ambitos geograficos, publicos objetivos y acciones de
comunicacion adecuadas a diferentes productos y servicios

3. Instrumentos de comunicacién para la canalizacién de
acciones y estimacién del grado de consecucion de los
objetivos previstos con la utilizacién de cada uno de tales
instrumentos

4. Estimacién de los costes, alcance y posibles resultados
de las acciones definidas

5. Instrumentos y variables que permitan evaluar el grado
de eficacia de las acciones comerciales programadas, en
funcién del pudblico objetivo receptor y del coste previsto

6. Proceso de creacién, puesta en marcha, desarrollo y
prestacion de los servicios turisticos

Dinamizacién de recursos territoriales

1. Los plames de ordenacién territorial y su incidencia en el
desarrollo turfstico Normativas

2. Fuentes de informaciéon sobre oferta, demanda,
estructura, evolucién y tendencias de los productos
turisticos locales

3. Anélisis y aplicacion de técnicas de identificacion y
catalogacién de recursos turisticos

4. La investigacion de mercados como instrumento de
planificacién en el sector Métodos cuantitativos y
cualitativos Aplicaciones estadisticas

5. Analisis y aplicacion de técnicas de planificacion
estratégica de productos y destinos turisticos
Posicionamiento estratégico frente a la competencia

Master en Planificacion y Gestion Sostenible de. .. [ 28 ] INESEM BUSINESS SCHOOL

Modulo 9.

Promocion y comercializacion de productos o servicios turisticos locales

Marketing turistico

1. Justificacién de la necesidad del marketing en el marco
del sector de hosteleria y turismo

2. Marketing operacional y marketing mix en el sector de
hosteleria y turismo

3. Marketing vivencial, sensorial o experiencial

4. El proceso de segmentacién de mercados y definicion de
publico objetivo

5. Instrumentos de comunicacion seguin tipo de producto
turistico local: identidad corporativa, marca, publicidad,
publicaciones, relaciones publicas, ferias turisticas,
encuentros profesionales entre la oferta de productos
turisticos y organizadores de viajes y/o medios de
comunicacion especializados, eventos dirigidos al
consumidor final

6. Planificacion, control de acciones de comunicaciony
organizacion de eventos promocionales

7. Plan de marketing Viabilidad y plan de ejecucion

8. Normativa reguladora de la comercializacion de
productos y marcas

Proyectos de comercializacién de productos y
servicios turisticos locales

1. Estrategias y canales de distribucion

2. Ambitos geograficos, publicos objetivos y acciones de
comunicacion adecuadas a diferentes productos y servicios

3. Instrumentos de comunicacién para la canalizacion de
acciones y estimacién del grado de consecucion de los
objetivos previstos con la utilizacién de cada uno de tales
instrumentos

4. Estimacién de los costes, alcance y posibles resultados
de las acciones definidas

5. Instrumentos y variables que permitan evaluar el grado
de eficacia de las acciones comerciales programadas, en
funcion del publico objetivo receptor y del coste previsto
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Unidad didactica 3.

El sistema de servuccién en el sector de
hosteleria y turismo

1. Elementos para una teoria de la servicio Justificacién e
importancia de su uso

2. Peculiaridades de la aplicacion del sistema de servicio
para la creacion y desarrollo de productos turisticos locales

Unidad didactica 4.

Utilizacion de las tecnologias de la informacién
para la promocién del destino y para la creacién
y promocidén de productos turisticos del
entorno local

Modulo 10.

Gestion de la calidad en hosteleria y turismo

Unidad didactica 1.

La cultura de la calidad en las empresas y/o
entidades de hosteleria y turismo

Unidad didactica 3.

Procesos de control de calidad de los servicios
y productos de hosteleria y turismo

1. Webs y portales turisticos Tipologias y funcionalidades

2. Alojamiento y posicionamiento de las paginas en la Red
Buscadores

3. Marketing y comercio electronico en el ambito turistico

4. Coste y rentabilidad de la distribucidn turistica online
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1. El concepto de calidad y excelencia en el servicio
hostelero y turistico

2. Sistemas de calidad: implantacién y aspectos claves
3. Aspectos legales y normativos
4. El plan de turismo espafiol Horizonte 2020

Unidad didactica 2.

La gestion de la calidad en la organizacién
hostelera y turistica

1. Organizacién de la calidad

2. Gestion por procesos en hosteleria y turismo

1. Procesos de produccion y servicio
2. Supervisién y medida del proceso y producto/servicio
3. Gestion de los datos

4. Evaluacion de resultados

Master en Planificacion y Gestion Sostenible de. .. [ 31 ] INESEM BUSINESS SCHOOL
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Unidad didactica 4.

Calidad y competitividad de los productos de
turismo especializado con énfasis en
ecoturismo

1. Proceso de creacion, puesta en marcha, desarrollo y
prestacion de los productos turisticos

2. Calidad del servicio turistico
3. Certificados de turismo sostenible
4. Buenas practicas ambientales

5. Plan de mejora ambiental dentro de la politica de calidad

Unidad didactica 5.

Atencion al cliente de servicios turisticos en
inglés

1. Terminologia especifica en las relaciones turiticas con
clientes

2. Usos y estructuras habituales en la atencién turistica al
cliente o consumidor. Saludos, presentaciones y formulas
de conrtesia habituales

3. Diferenciacion de stilos, formal e informal en la
comunicacion turistica oral y escrita

4. Tratamiento de reclamaciones o quejas de los clientes o
consumidores. Situaciones habituales en als reclamaciones
y quejas de clientes

5. Simulacion de situaciones de atencion al cliente y
resolucion de reclamaciones con fluidez y naturalidad

6. Comunicacién y atencién en caso de accidente con als
personas afectadas
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Modulo 11,

Proyecto final de master
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metodologia de aprendizaje

La configuracién del modelo pedagégico por el que apuesta INESEM,
requiere del uso de herramientas que favorezcan la colaboraciény
divulgacion de ideas, opiniones y la creacion de redes de conocimiento mas
colaborativo y social donde los alumnos complementan la formacién
recibida a través de los canales formales establecidos.

I

Con nuestra metodologia de aprendizaje online, el alumno comienza su andadura en INESEM Business School a través de un campus
virtual disenado exclusivamente para desarrollar el itinerario formativo con el objetivo de mejorar su perfil profesional. EL alumno

debe avanzar de manera auténoma a lo largo de las diferentes unidades didacticas asi como realizar las actividades y
autoevaluaciones correspondientes.

El equipo docente y un tutor especializado haran un Nuestro sistema de aprendizaje se fundamenta en cinco
seguimiento exhaustivo, evaluando todos los progresos del pilares que facilitan el estudio y el desarrollo de
alumno asi como estableciendo una linea abierta para la competencias y aptitudes de nuestros alumnos a través
resolucién de consultas. de los siguientes entornos:

Master en Planificacion y Gestion Sostenible de. .. [ 34 ] INESEM BUSINESS SCHOOL

Secretaria Campus Virtual

Sistema que comunica al alumno directamente Entorno Personal de Aprendizaje que

con nuestro asistente virtual permitiendo permite gestionar al alumno su itinerario

realizar un seguimiento personal de todos sus formativo, accediendo a multitud de re-

trdmites administrativos. cursos complementarios que enriquecen

el proceso formativo asi como
la interiorizacion de conoci-
mientos gracias a una
formacion practica,

Revista
Digital

social y colaborativa.

Espacio de actualidad/
donde encontrar
publicaciones
relacionadas con su

Comunidad

area de formacion.

Un excelente grupo Espacio de

de colabradores y encuentro que

redactores, tanto Comunidad pemite el contacto

internos como externos, de alumnos del

ue aportan una dosis :
q P mismo campo para

de su conocimiento =
y la creacion de

experiencia a esta . .
P vinculos profesionales.

red colaborativa Un punto de intercambio

de informacioén. . .. .
de informacion, sugerecias

Webinars

. . . . experiencias de
Pildoras formativas mediante el formato audiovisual y-£xp

- ; . miles de usuarios.
para complementar los itinerarios formativos y una

practica que acerca a nuestros alumnos a la realidad
empresarial.
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SERVICIO DE
Orientacionde Carrera

Nuestro objetivo es el asesoramiento para el desarrollo de tu carrera
profesional. Pretendemos capacitar a nuestros alumnos para su adecuada
adaptacion al mercado de trabajo facilitandole su integracién en el mismo.
Somos el aliado ideal para tu crecimiento profesional, aportando las
capacidades necesarias con las que afrontar los desafios que se presenten
en tu vida laboral y alcanzar el éxito profesional. Gracias a nuestro
Departamento de Orientacién de Carrera se gestionan mas de 500
convenios con empresas, lo que nos permite contar con una plataforma
propia de empleo que avala la continuidad de la formacion y donde cada
dia surgen nuevas oportunidades de empleo. Nuestra bolsa de empleo te
abre las puertas hacia tu futuro laboral.



Financiacion YR el

=N INESEM

Ofrecemos a
NUEestros alumnos
facilidades
economicas vy
filnancieras para la
realizacion del pago
de matriculas,

todo ello
1009%
sin intereses.

INESEM continGa ampliando su programa de
becas para acercar y posibilitar el
aprendizaje continuo al maximo nimero de
personas. Con el fin de adaptarnos a las
necesidades de todos los perfiles que
componen nuestro alumnado.
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Impulsamos tu carrera profesional

INESEM

BUSINESS SCHOOL

WWW.INESEM.ES

> W in (f

958 05 02 05 formaCiOﬂ@iﬂeSGm es Gestionamos acuerdos con mas de 2000

empresas Yy tramitamos mas de 500 ofertas
profesionales al ano.

Facilitamos la incorporacion y el desarrollo de
los alumnos en el mercado laboral a lo largo
de toda su carrera profesional.



http://www.youtube.com/user/inesembusinesschool
http://twitter.com/inesem
http://www.linkedin.com/company/2370697
http://www.facebook.com/inesem.business.school
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