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EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

SOMOS EUROINNOVA

Euroinnova International Online Education inicia su actividad hace mas de 20 afos. Con la premisa de
revolucionar el sector de la educacién online, esta escuela de formacién crece con el objetivo de dar la
oportunidad a sus estudiandes de experimentar un crecimiento personal y profesional con formacién
eminetemente practica.

Nuestra vision es ser una institucién educativa online reconocida en territorio nacional e internacional
por ofrecer una educaciéon competente y acorde con la realidad profesional en busca del reciclaje
profesional. Abogamos por el aprendizaje significativo para la vida real como pilar de nuestra
metodologia, estrategia que pretende que los nuevos conocimientos se incorporen de forma
sustantiva en la estructura cognitiva de los estudiantes.
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Elige Euroinnova

Desde donde quieras y como quieras,



QS, sello de excelencia académica
Euroinnova: 5 estrellas en educacion online



EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

RANKINGS DE EUROINNOVA

Euroinnova International Online Education ha conseguido el reconocimiento de diferentes rankings a
nivel nacional e internacional, gracias por su apuesta de democratizar la educacién y apostar por la
innovacion educativa para lograr la excelencia.

Para la elaboracién de estos rankings, se emplean indicadores como la reputacién online y offline, la
calidad de la institucién, la responsabilidad social, la innovaciéon educativa o el perfil de los
profesionales.
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EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

BY EDUCA EDTECH

Euroinnova es una marca avalada por EDUCA EDTECH Group , que estd compuesto por un conjunto de
experimentadas y reconocidas instituciones educativas de formacién online. Todas las entidades que
lo forman comparten la misién de democratizar el acceso a la educacién y apuestan por la
transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la investigacion
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METODOLOGIA LXP

La metodologia EDUCA LXP permite una experiencia mejorada de aprendizaje integrando la
Al en los procesos de e-learning, a través de modelos predictivos altamente personalizados,
derivados del estudio de necesidades detectadas en la interaccién del alumnado con sus
entornos virtuales.

EDUCA LXP es fruto de la TransFerencia de Resultados de Investigacion de varios proyectos
multidisciplinares de I+D+i, con participacion de distintas Universidades Internacionales que
apuestan por la transferencia de conocimientos, desarrollo tecnolégico e investigacion.

1. Flexibilidad

Aprendizaje 100% online y flexible, que permite al alumnado
estudiar donde, cuando y como quiera.

)

2. Accesibilidad

[—@T-ll Cercania y comprensién. Democratizando el acceso a la educacién
LA trabajando para que todas las personas tengan la oportunidad de

seguir formandose.

3. Personalizacion

Itinerarios formativos individualizados y adaptados a las necesidades
de cada estudiante.

3

4. Acompainamiento / Seguimiento docente

Orientacion académica por parte de un equipo docente especialista
en su area de conocimiento, que aboga por la calidad educativa
adaptando los procesos a las necesidades del mercado laboral.

304

304

5. Innovacioén

Desarrollos tecnoldégicos en permanente evolucién impulsados por
la Al mediante Learning Experience Platform.

B

6. Excelencia educativa

(o]} Enfoque didactico orientado al trabajo por competencias, que
favorece un aprendizaje practico y significativo, garantizando el
desarrollo profesional.
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EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

RAZONES POR LAS QUE ELEGIR EUROINNOVA

1 o Nuestra Experiencia

v/ Més de 18 aiios de experiencia. v/ 25% de alumnos internacionales.

+/ Més de 300.000 alumnos ya se han v/ 97% de satisfaccion

formado en nuestras aulas virtuales < 100% lo recomiendan

v/ Alumnos de los 5 continentes. +/ Mas de la mitad ha vuelto a estudiar
en Euroinnova.

2. Nuestro Equipo

En la actualidad, Euroinnova cuenta con un equipo humano formado por mas 400
profesionales. Nuestro personal se encuentra sélidamente enmarcado en una estructura
que facilita la mayor calidad en la atencién al alumnado.

3. Nuestra Metodologia

100% ONLINE APRENDIZAJE
[: Estudia cuando y desde donde ,5"—-‘{1, Pretendemos que los nuevos
L l
11 quieras. Accede al campus virtual conocimientos se incorporen de forma
desde cualquier dispositivo. sustantiva en la estructura cognitiva
’
EQUIPO DOCENTE NO ESTARAS SOLO
r@j . . CCJ .
™M | Euroinnova cuenta con un equipo de Acompaifiamiento por parte del
— . . . 0 O ) o
profesionales que haradn de tu estudiouna MM equipo de tutorizacién durante toda
experiencia de alta calidad educativa. tu experiencia como estudiante

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

4. calidad AENOR

v/ Somos Agencia de Colaboracion N°99000000169 autorizada por el Ministerio

de Empleo y Seguridad Social.
v/ Se llevan a cabo auditorias externas anuales que garantizan la maxima calidad AENOR.
v Nuestros procesos de ensefanza estan certificados por AENOR por la ISO 9001.

e

SElACAB#D ey {IQNET
1509001 15014001 - LTD
5. Confianza
Contamos con el sello de Confianza Online y O
colaboramos con la Universidades mas prestigiosas,
Administraciones PUblicas y Empresas Software a nivel CONFIANZA
ONL

Nacional e Internacional.

6. Somos distribuidores de formacion

Como parte de su infraestructura y como muestra de su constante expansion Euroinnova
incluye dentro de su organizacién una editorial y una imprenta digital industrial.
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FINANCIACION Y BECAS

Financia ku cursos o master y disfruta de las becas disponibles. jContacta con nuestro equipo
experto para saber cual se adapta mas a tu perfil!
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EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

METODOS DE PAGO

Con la Garantia de:

&> educapay

Fracciona el pago de tu curso en comodos plazos y sin interéres de forma segura.

@ @ visa rros

mastercord maestro

z bizum  amazonpay i Pay 5 Pay

MNos adaptamos a todos los métodos de pago internacionales:

OZE] @ 19 biscovir @efecty @)Pumar CMR

y muchos mas...

COMFIAETA
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EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

Master in Branded Content, Inbound Marketing and Digital Marketing +
Titulacién Universitaria

DURACION
@ 710 horas
= MODALIDAD
IACH| ONLINE

ACOMPANAMIENTO
PERSONALIZADO

N
R

CREDITOS

Titulacion

Doble Titulacién: - Titulacion de Master in Branded Content, Inbound Marketing and Digital Marketing
con 600 horas expedida por Euroinnova Business School y Avalada por la Escuela Superior de
Cualificaciones Profesionales - Titulacién Universitaria en Inbound Marketing con 4 Créditos
Universitarios ECTS con 110 horas
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EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

EJ EUROINNOVA INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
5\ Vs
EXPIDE LA SIGUIENTE TITULACION

NOMBRE DEL ALUMNO/A

con Nmero de Documento XXXXXXXXX ha superado los estudios correspondientes de

Nombre de la Accién Formativa

de XXX horas, perteneciente al Plan de Formacion de EUROINNOVA en la convocatoria de XXX
¥ para que surta los efectos pertinentes queda registrado con nimero de expediente XXXX/XXXX-XXXX-XXXXXX

Con un nivel de aprovechamiento ALTO

¥ para que conste expido la presente TITULACION en

Granada, a (dia) de (mes) del (afio)

DirecdénGeneral . Fma del Alumnof /s

NOMBRE DEL DIRECTOR ACADEMICO sello NOMBRE DEL ALUMNO

Descripcion

Si trabaja en el entorno del marketing digital y desea conocer las caracteristicas fundamentales sobre
branding e inbound marketing este es su momento, con el Master in Branded Content, Inbound
Marketing and Digital Marketing podra adquirir los conocimientos necesarios para desenvolverse
profesionalmente en este entorno. El Inbound Marketing consiste en hacer que el usuario sea el que
encuentra a la marca, realizando diferentes estrategias para conseguirlo, al contrario que la publicidad
que puede llegar ainterrumpir y perseguir al cliente. Ademas con este Master aprendera las técnicas
de analitica web y a realizar estrategias en los medios sociales.

Objetivos

e Conocer la importancia del marketing mix en las empresas digitales.

Aprender sobre el Branding y posicionamiento en Internet.

Aprender sobre la Planificacién de estrategias de generacion y cualificacion de leads. Hubspot.
Conocer las distintas estrategias de publicidad que ofrecen Internet y los dispositivos moviles,
asi como aprender a crear campanas y promociones de venta online.

Aprender a crear campanas y promociones de venta online.

Crear contenido especialmente dirigido a los compradores.

Publicar el contenido en el formato en linea que mas se ajusta a su sector, podcast, blogs, e
libros, sitios Web...

Aprender el papel del marketing en el sistema econémico y en la gestién empresarial.
Conocer las bases fundamentales del marketing online y el posicionamiento web.

Realizar analitica web y métricas en redes sociales.

Conocer las herramientas de analitica web.

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

A quién va dirigido

El Master in Branded Content, Inbound Marketing and Digital Marketing esta dirigido a todos aquellos
profesionales del entorno del marketing digital que quieran ampliar sus conocimientos, asi como a
personas que deseen dedicarse profesionalmente a este entorno.

Para qué te prepara

Este Master in Branded Content, Inbound Marketing and Digital Marketing le prepara para conocer a
fondo el Marketing online y a realizar las estrategias oportunas sobre branding en medios digitales.

Salidas laborales

Marketing digital / Experto en Inbound marketing / Branding / Redes sociales / Analitica web.

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

TEMARIO

PARTE 1. INBOUND MARKETING
UNIDAD DIDACTICA 1. EL MARKETING MIX EN LAS EMPRESAS DIGITALES

1. Producto

2. Precio

3. Distribucién
4. Comunicacion

UNIDAD DIDACTICA 2. COMPORTAMIENTO DE LOS USUARIOS DE INTERNET

1. El comportamiento de navegaciény compra del internauta

2. Larespuesta delinternauta a los estimulos de marketing

3. Construir una estrategia adaptada al comportamiento del internauta
4. Variables que inciden en el comportamiento del internauta

UNIDAD DIDACTICA 3. BRANDING Y POSICIONAMIENTO EN INTERNET

Estrategia en la economia digital
Digital Branding Management

Digital Customer Experience
Promocién web

Mobile Marketing y Nuevas tendencias

kN =

UNIDAD DIDACTICA 4. EL PLAN DE MARKETING DIGITAL

El plan de marketing digital

Andlisis de la competencia

Andlisis de la demanda

DAFO, la situacion actual

Objetivos y estrategia del plan de marketing digital

Posicionamiento e imagen de marca
Captaciény fidelizacién de usuarios

VWO N AWDN =

UNIDAD DIDACTICA 5: INBOUND MARKETING

. Marketing de Contenidos

Estrategias basicas: segmentacién, posicionamiento, competitiva y de crecimiento

Integracion del plan de marketing digital en la estrategia de marketing de la empresa

. Planificacion de estrategias de generacién y cualificacion de leads. Hubspot

1
2

3. Posicionamiento SEO

4. Usabilidad web

5. Claves en la creacién de landing pages

6. Email marketing

7. Branded Content y Transmedia: Storytelling y viralidad
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8.

EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

Video Marketing

UNIDAD DIDACTICA 6. APLICACIONES DE LA WEB 2.0 EN MARKETING

ounpwnN-=

Formularios de contacto

Blogs, webs, wikis

Marcadores sociales

Aplicaciones en linea

Servicios de alojamiento: fotografias, videos y audio
Evolucion del perfil de usuario: usuarios 2.0

UNIDAD DIDACTICA 7. REDES SOCIALES

PN

v

La integracién de las redes sociales en la estrategia corporativa de la empresa

Tipos de redes sociales

Ventajas y Desventajas de las redes sociales

Beneficios de las redes sociales desde el punto de vista de la empresa y desde el punto de vista
del consumidor

Importancia y repercusion de las redes sociales

Las redes sociales como intercambio constante de informacién

UNIDAD DIDACTICA 8. ESTRATEGIAS EN REDES SOCIALES

vhwn=

Visibilidad e imagen de la empresa en la red
Reputacién online

Identidad digital

Reputacion dafnada, como gestionar este tipo de crisis
Principales herramientas e indicadores

UNIDAD DIDACTICA 9. ANALITICA WEB Y SEO

Nouvhkwbdn=

Introduccion al SEO

Historia de los motores de busqueda

Componentes de un motor de bisqueda
Organizaciéon de resultados en un motor de blsqueda
La importancia del contenido

El concepto de autoridad en Internet

Campana SEO

UNIDAD DIDACTICA 10. CUSTOMER RELATIONSHIP MANAGEMENT (CRM)

ounhkhwn-=

Marketing de relaciones

Del CRM al e-CRM

Estrategia de atencion al cliente

Optimizacién en la gestion del Marketing Relacional
Real Time Management

Social CRM y Generacién de leads

PARTE 2. EXPERTO EN BRANDING

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

UNIDAD DIDACTICA 1. LA MARCA

1. ;Qué es una marca?
2. Naturalezay estructura de la marca

UNIDAD DIDACTICA 2. CREACION DE LA MARCA

1. La planificacion estratégica
2. Valor de marca: Brand Equity
3. Marcas corporativas y marca producto

UNIDAD DIDACTICA 3. LOS PROCESOS DE COMUNICACION DE LA MARCA

1. Métodos tradicionales de comunicacion
2. Lamarca en el medio online
3. Comunicacién visual

UNIDAD DIDACTICA 4. GESTION DE MARCA

Modelo de arquitectura de marcas

El brand manager como gestor

Brand meaning management - identidad de marca

El storytelling

Branded content y product placement

Personal branding - como crear tu propia marca

Otras manifestaciones - cool hunting, deteccién de insight
El packaging

Merchandising o la marca convertida en producto
Servicios de informacion tecnoldgica de la OEPM

Vv Nan AWM=

—_—

PARTE 3. MARKETING DIGITAL
UNIDAD DIDACTICA 1. PRINCIPIOS DEL MARKETING

Introducciéon

La publicidad tradicional ;un nicho financiero de recursos inGtiles?
El marketing unidireccional de interrupcion

Caracteristicas del Marketing tradicional

Relaciones publicas

Medios de comunicacién tradicionales

Notas de prensa

Normas antiguas de las relaciones publicas

Evitando viejas normas

Vo NL A WN =

UNIDAD DIDACTICA 2. MARKETING DIGITAL Y LAS RELACIONES PUBLICAS ACTUALES

1. Long Tail

2. Laimportancia del contenido

3. Tendencias del Marketing actual

4. Marketingy relaciones publicas en la Web

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

UNIDAD DIDACTICA 3. EL CLIENTE: ; QUE NECESITA?

Introduccion

Nuevas técnicas de marketing adecuado ante un mundo nuevo llamado Internet
Cobrar importancia en Internet

;Qué necesita el futuro cliente?

Prototipo de comprador

Pensar como un editor, para crear contenido de calidad

Contenido directo con nuestro objetivo

Contenido motivador

El contenido posiciona a una empresa como lider de ideas

WoNU A WN =

UNIDAD DIDACTICA 4. LA AUDIENCIA A LA QUE SE DIRIGEN EL MARKETING DIGITAL

Introduccion

Medios sociales en Internet
Buscando empleo por Internet
Importancia de un Blog
Participacién en linea

El lugar que ocupa en los foros
Wikis

NoubkwnN =

UNIDAD DIDACTICA 5. MARKETING ELECTRONICO

1. El Marketing tradicional
2. El Marketing electrénico
3. Etapas de implantacion del Marketing
1. - Etapa primera
2. - Etapasegunda
3. - Etapatercera
4. - Etapa cuarta
4. El mercado
1. - Analizar el mercado
2. - Analizar a nuestros clientes
3. - Fases en la decision de compra
4. - Comportamiento del cliente
5. - Fidelizacién

UNIDAD DIDACTICA 6. COMUNICACION: INTRODUCCION Y HERRAMIENTAS

1. Herramientas de Comunicacion de Internet
1. - Herramienta Mix promocional
2. - Correo electrénico
3. - Listas de correo
4. - Chaty Grupos
5. -Banner
2. Herramientas de Marketing Mix

UNIDAD DIDACTICA 7. COMERCIO ELECTRONICO

O0INNg
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EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

Introduccion al Comercio Electrénico
Usos del comercio electrénico
Participantes que intervienen en el comercio online
Categorias del comercio electrénico
1. - B2B: Business To Business (Comercio electrénico entre empresas)
2. - B2C: Business To Costumer (Comercio electrénico entre la empresa y el consumidor)

PN

UNIDAD DIDACTICA 8. VENTAJAS E INCONVENIENTES DEL COMERCIO ELECTRONICO

1. Ventajas del comercio electrénico
1. - Ventajas en empresas
2. - Ventajas en los consumidores
2. El comercio electrénico y sus inconvenientes

UNIDAD DIDACTICA 9. FACTORES EN SOCIAL MEDIA

1. Qué factores medir en Social Media para conocer su eficacia

1. - Variables a tener en cuenta en nuestro Social Media
Técnicas para Medir las Conversiones en los Social Media
Creando Social Media Plan
Cémo utilizar el Social Media Marketing para aumentar las ventas
5 estrategias en Social Media usadas por grandes empresas para aumentar sus ventas
ROI “Retorno de inversion”
Aprende a medir el ROI en tus campanas de Email Marketing

- Cémo hacer correctamente un envio de Email
2. -;Son rentables nuestras acciones de Email Marketing

Nouvkwh

UNIDAD DIDACTICA 10. EL PROCESO DE COMPRA INFLUENCIADO POR EL CONTENIDO WEB

1. Introduccién

2. Determinar a los compradores

3. Mecanismos principales de su sitio Web dirigidos a los compradores
1. - Los estilos y medios de comunicacién favoritos del comprador
2. - Exprese una personalidad
3. - Las fotos e imadgenes como medio de Expresiéon
4. - Incluir herramientas de contenido interactivo
5. - Habilitar envio de comentarios
6. - Facilite un medio para que los clientes se comuniquen entre si
7. - Cree contenido que pueda convertirse en viral

Dirijase a un nicho especifico a través de las fuentes RSS

Vincular el contenido al ciclo de ventas directamente

Algunas consideraciones mas

Modelo de marketing de cédigo abierto

Nouv s

PARTE 4. MARKETING ONLINE Y POSICIONAMIENTO WEB
UNIDAD DIDACTICA 1. MARKETING ONLINE

1. Introduccién al Marketing online

AU

GD EUROINNOVA
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EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

1. -Internet como canal de comunicaciéon
2. - Conceptualizacion del marketing online
3. - Comparativa frente al marketing tradicional
4. - Caracteristicas del marketing online
. Fundamentos del marketing online
Implementar la estrategia de marketing online
Niveles de acercamiento al marketing online
Modelos de pago

VAW

UNIDAD DIDACTICA 2. ELENTORNO WEB

Elementos del entorno web: sitio y paginas

HTML: el lenguaje web

Tecnologias: webs estaticas, interactivas y lenguajes de programaciéon
Plataformas mdas comunes

Conceptos sobre servidores

nhwn=

UNIDAD DIDACTICA 3. COMERCIO ELECTRONICO

1. Introduccién al comercio electrénico
2. Tipos de comercio electrénico

1. -B2C
2. -B2B
3. - Otros

3. Objetivos y estrategias
4. Venta de productosy servicios

UNIDAD DIDACTICA 4. POSICIONAMIENTO WEB

Introduccion al posicionamiento Web
(Qué importancia tiene el posicionamiento?
Posicionamiento natural y posicionamiento patrocinado
Palabras mas buscadas

1. - Formas de busqueda del usuario

2. - Sitios o palabras a la hora de posicionar

3. - Etapas de recoleccién de palabras clave

4. - Herramientas para las palabras clave

5. - Escogiendo las palabras clave

PN

UNIDAD DIDACTICA 5. POSICIONAMIENTO ORGANICO EN BUSCADORES (SEO)

1. Motores de blsqueda
1. - Tipos de motores de busqueda
2. - Funcionamiento de los buscadores
3. - Principales buscadores del mundo
2. Introduccioén al posicionamiento SEO
3. Funciones del posicionamiento SEO
1. - Funciones del SEO Manager
4. Herramientas SEO
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5. Planificacion de una estrategia SEO
UNIDAD DIDACTICA 6. TECNICAS SEO

1. Técnicas SEO on-page
1. - Estructura del Sitio web
- Landing Page
- Maquetacién en HTML5
- Maquetacién en CSS3
- Creacién de metas
- Modificacién en cédigo
- Creaciéon de URL friendlys dindmicas
- Vinculos internos y externos
9. - Densidad de palabras
2. Técnicas SEO off-page
1. - Link Baiting
2. - Creacion de enlaces en la Web 2.0 (Link Building)
3. - Creacion de enlaces en Redes Sociales
4. -Social Plugins (Addthis, Google+1, Likes)
3. Técnicas SEO avanzadas
1. - La semanticay el Social Media como protagonistas
2. - Rich Snippets
3. - Microdatos y microformatos
4. - Schema, RDFay Open Graph

N hAWN

UNIDAD DIDACTICA 7. POSICIONAMIENTO PATROCINADO EN BUSCADORES (SEM)

1. Introduccién a la publicidad en buscadores
2. Conceptos clave
3. Inversién en anuncios publicitarios
1. - Ubicaciéon de los anuncios
2. - Creacion del anuncio
3. -NUmero uno en el ranking
4. Principales plataformas del marketing en buscadores
5. Google AdWords
1. - Iniciar cuenta en Google AdWords
2. - Creacion de campanas para el buscador Google
6. Bing Ads
1. - Iniciar sesiéon en Bing Ads
2. - Crear una campanfa nueva en Bing Ads
7. Consejos de gestién y optimizacién de campafnas SEM

UNIDAD DIDACTICA 8. KEYWORD HUNTING PARA SEO Y SEM - HERRAMIENTAS

1. KeyWords Hunting: seleccién de palabras clave
- Claves de la eleccion de palabras clave
2. - Nivel de competencia de cada palabra clave
3. - KeyWords: Long Tail
4. - KeyWords: genéricas
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2. Herramientas de busqueda de palabras clave

UNIDAD DIDACTICA 9. MARKETING DE CONTENIDOS (CONTENT MARKETING)

Noukrwbdh =

1. - Google Keyword Planner
2. - Google Trends

3. - Google Suggest

4. - SEMrush

5. - SISTRIX

Inbound Marketing

Introduccién al Marketing de Contenidos

Redaccién de contenido en Internet orientado a SEO
Estructura del contenido

Técnicas para generar contenido

Marketing de contenido visual

Marketing de Contenidos para mejorar laimagen de marca

UNIDAD DIDACTICA 10. BLACK HAT SEO

ounpkpwN-~

;Qué es Black Hat SEO?

White Hat SEO

Riesgos del uso de Black Hat SEO

Técnicas Black Hat SEO

Cambios en los algoritmos de Google y penalizaciones
Informe de Acciones manuales

UNIDAD DIDACTICA 11. PLAN SOCIAL MEDIA

1.
. Principales plataformas Social Media en Espana
. Profesionales de las redes sociales

Nowv s

Introduccion al Plan Social Media

- Community Manager

2. - Record Manager

3. - Social Media Planner

4. -Social Media Marketing (SMM)

5. - Social Media Optimization (SMO)
Factores a medir en Social Media para conocer la eficacia
Técnicas para Medir las Conversiones en los Social Media
Coémo crear un Social Media Plan para el Negocio
Cémo usar el Social Media Marketing para incrementar las ventas

PARTE 5. ANALITICA WEB

UNIDAD DIDACTICA 1. ANALITICA WEB Y SEO

1.
2.
3.
4.

Introduccién al SEO

Historia de los motores de busqueda

Componentes de un motor de bisqueda
Organizaciéon de resultados en un motor de bisqueda
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La importancia del contenido
El concepto de autoridad en Internet
Campana SEO

UNIDAD DIDACTICA 2. ANALITICA WEB Y SEM

ounpwN-=

Introduccion al SEM

Principales conceptos en SEM

Sistema de pujas y Calidad del anuncio
Creacion de una campana

Creacion de anuncios con calidad
Indicadores clave de rendimiento en SEM

UNIDAD DIDACTICA 3. ANALISIS Y METRICA WEB

—_—

VN R~WN=

Conceptos basicos

Métricas

Visitas

Visitantes

Paginas

Promedio de tiempo en una pagina web
Promedio de tiempo en un sitio web
Tasa de rebote

Tasa de salida

Tasa de conversion

UNIDAD DIDACTICA 4. OPTIMIZACION DE SITIOS WEB

UNIDAD DIDACTICA 5. OPTIMIZACION DEL POSICIONAMIENTO EN BUSCADORES

1.
2.
3.

N A WN =

Usabilidad

Mapas de calor

Grabaciones de sesiones de usuario

Ordenacion de tarjetas

Test A/B

Test multivariante

KPI, indicadores clave de rendimiento

Cambios a realizar para optimizar una pagina web

Optimizacion del posicionamiento en buscadores
Factores que influyen en el posicionamiento organico
Factores que influyen negativamente en el posicionamiento organico

UNIDAD DIDACTICA 6. ANALITICA WEB Y METRICAS EN REDES SOCIALES

AN =

Analisis del trafico en redes sociales
Fijar objetivos en redes sociales
Facebook

Twitter

Youtube
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6. Blogs
7. Reputacion online

UNIDAD DIDACTICA 7. APLICACION WEB PARA MOVILES

1. Contenidos optimizados para moéviles
2. Aplicacién web para moviles

3. Social Media Mobile

4. Marketing movil

UNIDAD DIDACTICA 8. HERRAMIENTAS DE ANALITICA WEB

Listado de herramientas

Herramientas de analitica web

Herramientas de andlisis de logs

Herramientas de medicién mediante tags

Herramientas para medir el rendimiento de nuestro sitio web
Herramientas para recoger informacién de disefo o usabilidad web
Herramientas que analizan nuestra actividad en redes sociales
Herramientas de inteligencia competitiva

N A WN =
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¢Te ha parecido interesante esta informacion?

Si aun tienes dudas, nuestro equipo de asesoramiento
académico estard encantado de resolverlas.

Pregldntanos sobre nuestro método de formacién, nuestros
profesores, las becas o incluso simplemente conécenos.

Solicita informacion sin compromiso

iMatricularme ya!

iEncuéntranos aqui!

Edificio Educa Edtech

Camino de la Torrecilla N.° 30 EDIFICIO EDUCA EDTECH,
C.P. 18.200, Maracena (Granada)

Q 900831200
Formacion@euroinnova.com

@& www.euroinnova.edu.es

Horario atencién al cliente

Lunes a viernes: 9:00 a 20:00h Horario Espana

iSiguenos para estar al tanto de todas nuestras novedades!
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https://twitter.com/Euroinnova
https://instagram.com/euroinnova/
https://linkedin.com/school/euroinnova-international-online-education/
https://facebook.com/Euroinnova
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